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Wie generiere ich xml-Exporte im WizzAd+ richtig, 
um diese in EvoAd einzulesen?  
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Ausgangslage: 
Mit WizzAd+ können xml-Files generiert werden, mit denen im 
EvoAd Ex-Post Analysen durchgeführt werden können.

XML-File

EvoAd

Ex-Post Analysen- Schaltungsinformationen:
- Sender
- Sendercode
- Datum
- Planzeit
- Position im Block
- Spotanzahl
- Plandatum
- Spotlänge
- …

Häufigste Fehlerquelle: 
Es gibt zwei verschiedene Arten von XML-Files (Verbund und Produkt), die je 
nach Auswertungsebene (Werbungtreibender, Markt, Einzelprodukt) richtig 
gewählt werden müssen, sonst führt dies zu falschen Ergebnissen im EvoAd.
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Ausgangsfrage: möchte man die Auswertung auf Ebene 
Werbungtreibender/Firma/Markt oder auf Ebene Einzelprodukt durchführen?

Ebene definieren

Fall 1 
Werbungtreibender/Firma/Markt

Fall 2
Einzelprodukt

XML ziehen in Verbundsicht:
1. Exploration mittels WizzAdPlus-Analyse:

2. XML ziehen – auf Basis der Ergebnisse aus der 
Exploration, je nachdem in Produktsicht UND/ODER 
Verbundsicht.
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Exkurs: Erfassungslogik
Wenn in einem Spot (2-5 Produkte) abgebildet sind, wird jedes Produkt einzeln
erfasst und der Werbedruck und die Spotlänge zu gleichen Teilen aufgeteilt.

• Red Bull Energie- /Sportgetraenke VB

• Red Bull Organics Cola

• Red Bull Organics Lemon

• Red Bull Organics Ginger

• Red Bull Organics Tonic

CHF 4’000,-

CHF 1’000,-

CHF 1’000,-

CHF 1’000,-

CHF 1’000,-

20sec

5 sec

5 sec

5 sec

5 sec
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Fall 1:
Werbungtreibender/Firma/Markt (≠Einzelprodukt):
XML ziehen in Verbundsicht

 Produkt muss auf «(All)» 
eingestellt sein.
Falls dies nicht der Fall ist:
1. Auf Pfeil oben links klicken.
2. Es erscheint das Dialogfenster 

«STANDARD-WERT SETZEN».
3. Auf «JA» klicken.
4. Falls immer noch kein «All» 

erscheint, bitte Media Focus 
Support kontaktieren.

 Zeitraum

Nach Wunsch 
anpassen

 Werbungtreibender/Firma

ACHTUNG!
Auf + können weitere 

Dimensionen ausgewählt 
werden (z.B.: Produktgruppe, 

Produktsemgent…)

Zwingend über Report 
öffnen gehen!
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Fall 2: 
Sie benötigen Informationen für ein einzelnes Produkt

Schritt 1: 
Exploration mittels WizzAdPlus-Analyse:

Würde das Produkt allein beworben oder zusammen mit anderen Produkten (Verbund)? 
Oder sogar in Kombination? 
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Falls Produkt: Exploration
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Beispiel anhand folgender Filterdefinition:

BERECHNUNGSOPTIONEN: einzeln (Produktsicht)

ZEITRAUM:

01.04.2022 - 30.06.2022

MEDIENGRUPPE:

TV

WERBUNGTREIBENDE:

COCA COLA SCHWEIZ GMBH
DANONE AG
INTERSNACK SCHWEIZ AG
KELLOGG (SCHWEIZ) GMBH
MARS SCHWEIZ AG
MCDONALD´S SUISSE RESTAURANTS SARL
NESTLE SA
NESTLE WATERS (SUISSE) SA
PEPSICO BEVERAGES SWITZERLAND GMBH
RIVELLA AG
UNILEVER SCHWEIZ GMBH
ZWEIFEL POMY-CHIPS AG

Falls Produkt: Exploration
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Schritt 2: XML ziehen gemäss Exploration

Beispiel:

Beispiel:

14 XMLs in Produktsicht

3 XMLs in Verbundsicht
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1. Dort wo in der Spalte „Dachprodukt Verbund“ 
etwas steht, soll man NUR diese Namen 
verwenden und NICHT die Namen aus der 
Spalte „Produkt“.

2.Report öffnen: 
„XML_Export_Verbundsicht“.

3.Aus der Spalte „Dachprodukt Verbund“ wird 
der jeweilige Dachprodukt-Name (z.B. 
„RIVELLA MILCHSERUM GETRAENKE VB“) im 
Feld „Product / Produkt / Produit“ eingestellt 
(Report „XML_Export_Verbundsicht“).

1. Man verwendet den Namen aus der 
Spalte „Produkt“, nur wenn in der 
Spalte „Dachprodukt Verbund“
NICHTS steht.

2.Man nimmt dafür den 
Report 
„XML_Export_Produktsicht“. 3.Aus der Spalte „Produkt“ wird der jeweilige Produkt-Name (z.B. „COCA COLA 

ALKOHOLFREIE GETRAENKE IMAGE“) im Feld „Product / Produkt / Produit“ eingestellt 
(Report „XML_Export_Produktsicht“).

4.Zeitraum einstellen.

5.Berechnen.

6.Exportieren.

7.XML-Datei umbenennen:

➢ Jede exportierte XML-
Datei sollte mit dem 
jeweilig verwendeten 
Namen («Produkt»- oder 
«Dachprodukt») 
umbenannt werden, um 
die Übersicht zu 
behalten. Z.B.:

Pro Einzelprodukt bzw. pro Verbund muss 1 XML gezogen werden!
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Fehler 1: Leistung wird vervielfacht

Anstatt einem XML (Rivella Milchserum Getränke VB) in Verbundsicht werden 3 XMLs in 
Produktsicht gezogen 

Was sind die Konsequenzen, wenn dies nicht korrekt 
durchgeführt wird. 

Rivella Milchserum 
Getränke VB
Verbundsicht

100 GRP

Rivella Blau
Produktsicht

100 GRP

Rivella Rot
Produktsicht

Rivella Refresh
Produktsicht

100 GRP 100 GRP

300 GRP
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Fehler 2: Leistung wird nicht vollständig ausgegeben

Die Firma Rivella wird in Produktsicht ausgewertet. 

Was sind die Konsequenzen, wenn dies nicht korrekt 
durchgeführt wird. 

Rivella
Verbundsicht

500 GRP

Rivella
Produktsicht

0 GRP

Alle Schaltungen waren 
Verbünde

Ein Teil der Schaltungen 
waren Verbünde

Rivella
Produktsicht

Wert < 500 GRP

Wenn ein xml File identische Schaltungsinformationen enthält, 
werden diese in EvoAd nicht verarbeitet (Ausnahme Reminder)
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➢TV-Sponsoring: Kein Ergebnis im EvoAd

➢Falls die gezeigten Auswertungen nicht möglich sein sollten, z.B. aufgrund:

• Fehlender Zugang zu den XML-Reports bzw. XML-Export-Option.

• Fehlende Dimensionen: «Produkt», «Dachprodukt Verbund», «Verbundkennzeichen».

• Etc.

Wurde vertraglich ein WizzAdPlus-Zugang mit der erforderlichen Datentiefe eingekauft?

a) Intern Prüfen

b) Media Focus kontaktieren (Support, Sales etc.); z.B.:

wizzadplus@mediafocus.ch

Bitte zusätzlich beachten

http://www.mediafocus.ch/
mailto:wizzadplus@mediafocus.ch
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Zusammenfassung

• XML Files werden im Report öffnen Modul berechnet und exportiert.

• Grundsätzlich gilt die Regel, IMMER xml in Verbundsicht ziehen wenn man mehr als ein einzelnes Produkt 
auswerten möchte, sonst kommt es zu falschen Ergebnissen (EvoAd).

• Falls die Leistungsinformationen doch auf Einzelproduktebene oder auf den einzelnen Spots ausgewertet werden 
sollen, dann muss zunächst im WizzAd+ geklärt werden, welche Schaltungen im Verbund und welche Schaltungen 
einzeln geschalten wurden. Je nachdem Bedarf es dann mehrerer XML Files in Produkt und/oder Verbundsicht.

• Hauptfehlerquellen: 

− Vervielfachung der Leistung: pro Produkt im Verbund wird ein einzelnes XML in Produktsicht gezogen

− Zuwenig oder keine Leistung: Ausgewerteter Markt (WBT, Produktsegment etc.) enthält Verbundsschaltungen
und wird dennoch in Produktsicht ausgewertet 

− Keine Leistung: TV Sponsoring
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Tina Fixle
CAO

Direkt +41 43 322 27 66
tina.fixle@mediafocus.ch 

Media Focus Schweiz GmbH
Stauffacherstrasse 28
8004 Z̈ürich

T +41 43 322 27 50
www.mediafocus.ch

Twitter Xing LinkedIn

Danke für die 
Aufmerksamkeit!
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