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AGES®

EINGEGANGENE FRAGEN



Eingegangene Fragen AGFS®

“Wir haben bei den SRG-Prebookings gestern mit Schrecken festgestellt, dass wir teils nicht mal 50%

der Spots erhalten haben.”

“Wie kdnnen wir hohere Werte bei den gebuchten Spots erreichen [...] und in die Runde fragen, ob

andere Agenturen dasselbe Phanomen feststellen?”



AGES®

EvoAD VERsiON 5231



EvoAd Version 5231 AGFS

Behoben:
e Buchungsfiles und Verfugbarkeitsschnittstelle:
o FUrTF1, TMC, TFX, SWISS1 und TRC DS werden die Buchungen bis Ende 2023 in die
Admeira-Buchungsdatei geschrieben.
©  Fir 2024 werden die Buchungen dieser Sender in die in der Konfiguration definierte Datei geschrieben.
o Verfugbarkeiten werden iber den Webservice automatisch beim korrekten Vermarkter abgefragt.

e Tracking:
o Tandembehandlung wurde (iberarbeitet (Import ins Tracking, Ubernahme aus der Planung).

o  Der Import gemischter Blocke (ex post/ex ante) wurde korrigiert.



EvoAd Version 5231 AGFS“

Behoben:

e Planung:
o  Die Prufung des Mindest-GRP in der Strategie wurde korrigiert.
o Unter speziellen Umstanden war eine Planung auf ‘Total Schweiz’ moglich, dies wird nun wieder
verhindert.

Noch offen:
e Anlage eines neuen Konditonenbausteins |6scht aktuell die Default-Konditionen.
e Anderung des Mehrwertsteuersatzes von 7.7% auf 8.1% fiir 2024.
e Werden im KundenProduktStandard Ausschliisse vorgenommen, konnen diese unter Ein-/Ausschliisse
nicht bearbeitet werden (Liste mit Titel resp. Genre ist leer).



AGES®

DEMONSTRATION



Demonstration AGFSﬂ

e Zihlprotokoll ampagne ' Defnton
Beim Support wird des Ofteren nach dem Z&hlprotokoll gefragt. Dies kann E Sy
oben rechts beim Rechner aufgerufen werden. Via “In Zwischenablage” e
kann der Text kopiert und anschl. per eMail versendet werden. ¥ Sentngpheen

\ Variante rechnen asen

@ Protokoll anzeigen
weDiet [1u

e Import von Tandemspots

Der Import von Tandemspots funktioniert nun wieder in jeder moglichen
Kombination und die Preise werden korrekt angezeigt.

® Import laufender Kampagnen im Tracking

Der Import von laufenden Kampagnen mit ExPost- & ExAnte-Blocken im Tracking wurde
korrigiert und es werden wieder alle Blocke gemeinsam importiert und dargestellt.



Demonstration AGFSﬂ

e Min. GRP in der Strategie greifen wieder
Die Option “GRP ausschliessen welche < 0.x GRP” sind, ist wieder korrekt implementiert.

e Planungen auf der Region “Total”
Beim Anlegen einer neuen Variante war unter Umstanden eine automatisierte Planung auf der
Region “Total” moglich. Dies ist korrigiert und die Planung erfolgt wieder Region fiir Region.

e Realtime Aktualisierung Gesamtergebnis / Reports
Beim manuellen Planen werden Facts wie Budget, GRP, CPP im Gesamtergebnis in Realtime,
ohne Betatigung des Rechners, aktualisiert. Dies ist ebenfalls in den Reports der Fall, welche frei
auf dem Screen platziert werden konnen. Haken “Reports sofort aktualisieren” nicht vergessen...



Demonstration AGFSﬂ

e Reports mit Element “Planungsphasen”
Die Entwicklung von Kampagnen von der Planung zu Tracking / Kontrolle kann mit dem Element
Planungsphasen einfach dargestellt werden, ohne dass sich Planwerte nachtraglich verandern
z.B. auf Grund von Blockverschiebungen, LK etc.

Planungsphasen in EvoAd Report ohne Planungsphase Report mit Planungsphase

Planung Report nur mit Planwerten Ein Report mit
Original-Werten aus den
entsprechenden

Planungsphasen: Planwerte
unverandert wie zum
Abschluss der Planung,
Tracking & Kontrolle up to
date dank Import XML-File.
Direkter Vergleich auf einen
Blick moglich.

Tracking Report mit Plan- und Effektivwerten
ab XML-File*. Planwerte, nur wenn
noch nicht ausgestrahlt

*XML-Files beinhalten Verschiebungen, LK etc.



Demonstration AGFSﬂ

e Fehler im Kundenkonditionen-Baustein
Im Konditionen-Baustein sind Zuschlage fiir
Reminder- und Kurzspots hinterlegt, welche fir e
die korrekte Preisberechnung notwendig sind. T e Y T — W

Elemente

Sender/Sendergruppen

Wird nun der von EvoAd vorgeschlagene
Baustein geldscht und anschliessend ein neuer
Baustein angelegt/hinzugefiigt, verschwinden
diese Zuschlage und kdnnen nicht manuell
hinzugefligt werden, was zu falschen

[l
977

Preisberechnungen fiihren kann. e
[ Freespace 2.
H - H SedelSadEDnep Freespace (%) | LK(0F) | Spesal (@) | TSTPE= Freespace baserend auf
Der Fehler wird schnellstmdéglich behoben und - e K e

in einer neuen Version korrigiert werden.



Demonstration

e Einstellung Export XML-Files
Unter Daten / Systemstandards / Vermarkter
(XML-Export) kann definiert werden, welcher
Sender in welchem Vermarkter-File exportiert
werden soll.
Fiir den Export von Buchungen 2024 sollte das
angepasst werden, Anpassungen mit Speichern
beenden.

Daten  Start
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Alg.  Verfighare System- Feiert
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nder  ba
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AKTUELLE ARBEITEN



Aktuelle Arbeiten AGFSﬂ

Momentan werden folgende Schwerpunkte bearbeitet:

e Performance:

o  Die wochentlich zur Verfiigung gestellten Angebote und Basis- & Vermarkterprognosen wachsen laufend
und haben flur mehrere Betriebsstatten eine kritische Grosse erreicht, was sich in Fehlermeldungen bei
der Planung zeigt (Verweis auf unbekanntes Objekt).

O  Optimieren der Basisprognose.

o  Es wurden mehrere Moglichkeiten identifiziert, mit denen sich die Dateigrosse verringern lasst. Aktuell
wird geprift, ob und welche Auswirkungen eine Anpassung mit sich bringen wirde (technischer Natur
und Datenqualitat).

e Replay Ads:
o Planung der Replay Ads zur Verfligung stellen.



AGES®

ANPASSUNG DER BASISPROGNOSE



Anpassung der Basisprognose AGFS

Die Basisprognosen wurden aktualisiert und folgende Anderungen wurden vorgenommen:
2023

e Die Prognoseleistung wird anhand der 5 durchschnittlichsten Basisinseln berechnet
(bisher die 10 durchschnittlichsten).

e Fur November & Dezember wurde bei diversen Sendern in der Basis die Blocke der Fussball-WM 2022
ausgeschlossen.

2024

e Die Prognoseleistung wird anhand der 5 durchschnittlichsten Basisinseln berechnet
(bisher die 10 durchschnittlichsten).
e kommende Anpassungen:
o  Basiszeitraum auf komplettes 2023 dndern (aktueller Basiszeitraum = 15.09.2022 - 16.09.2023).
o Integration Werbeformgruppen.
o  Zusammenlegen der zweiten und dritten Vorschrift.



Aufbau der Basisprognose 2024 AGFs®

Die Basisprognose 2024 funktioniert aktuell nach folgenden Vorschriften:

i#¥ vorschriften ¥ vorschriften
|_931 Vorschrift_Hauptprognose I #¥ Vorschrift Hauptorognose
@8 Vorschvift_Ausweichl_Planstunde + -1 | vorschife ausweichi_planstunde +-1__|
@ Vorschrift_Ausweich2_Zeitschiene 3Std &8 Vorschrift_Ausweich2_Zeitschiene 35td
@ Vorschrift_Ausweich4_Tag_5 Basishlocke @ Vorschrift_Ausweich4_Tag_5 Basisblocke

Definierte Hierarchie E 49 @ Definierte Hierarchie E 2V ©




Aufbau der Basisprognose 2024 AGFs®

Die Basisprognose 2024 funktioniert aktuell nach folgenden Vorschriften:

¥ vorschriften ¥ vorschriften
ﬂb Vorschrift_Hauptprognose ﬂk Vorschrift_Hauptprognose
B8 Vorschrift Ausweichl_Planstunde + -1 ?_@3 Vorschrift_Ausweichl_Planstunde + -1

&8 Vorschrift_Ausweich2_Zeitschiene 35td | E8 Vorschrift Ausweich2_Zeitschiene 35td
5 Vorschrift_Ausweichd_Tag_5 Basisbiocke I 8 Vorschrift_Ausweich4_Tag_5 Basisblocke I

Definierte Hierarchie = | . . (=] Definierte Hierarchie i . . @

Die detaillierte Erkldrung der einzelnen Vorschriften finden Sie in der Présentation vom 9. Mdrz 2023:
https://aafs.ch/uploads/files/2023-03-09%20AGFS%20Informationsveranstaltung.pdf



https://www.google.com/url?q=https://agfs.ch/uploads/files/2023-03-09%2520AGFS%2520Informationsveranstaltung.pdf&sa=D&source=editors&ust=1699525165425150&usg=AOvVaw13OmKlvecnDh1n9o_wkX3P

Planen auf Basisprognose AGFS

Die Basisprognose enthalt:

e Von der AGFS zur Verfligung gestellte Brutto-Leistungswerte fiir ‘Nicht-Vermarkterzielgruppen’
e Die Netto-Leistungswerte fur alle Zielgruppen

Nicht enthalten sind:

e Uberlegungen und Know-How der Vermarkter

e Sich abzeichnende Veranderungen in der (Sender-)Saisonalitat
e Zuerwartende Anderungen des Zuschauerverhaltens

e Anzunehmende Veranderungen im Time Shifted Viewing

Eine Planung ausschliesslich auf Werten der ‘Nicht-Vermarkterzielgruppen’ ist deshalb nicht zu empfehlen.

Stattdessen sollte, wenn immer maoglich, auf von den Vermarktern zur Verfligung gestellten Zielgruppen gearbeitet werden.

Wo dies nicht maglich ist, sollte zumindest auch eine dhnliche ‘Vermarkter-Zielgruppe’ ausgewertet und den von der
Basisprognose berechneten Werten gegenlibergestellt werden.

Die Zielgruppen pro Vermarkter finden Sie unter https://agfs.ch/prognosen.



https://www.google.com/url?q=https://agfs.ch/prognosen&sa=D&source=editors&ust=1699525165477038&usg=AOvVaw1WWnDl3Kbyn_Gt2av-0udG
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OrreNE FRAGERUNDE



AGES®

NACHSTER TERMIN



Nachster Termin AGFSﬂ

Der Termin fir die nachste Informationsveranstaltung ist noch nicht festgelegt. Eine Einladung folgt,
sobald der Termin bekannt ist.

Weiterhin Teilnahme via Link auf AGFS.ch



VIeLeN DANK!
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