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Replay Ads AGFS

Seit dem 3. Oktober 2022 werden Replay Ads (umfasst Start Ads, Fast Forward Ads und Pause Ads) in der
zeitversetzten TV-Nutzung der meisten privaten TV-Sender der Deutschschweiz ausgestrahlt.

Seit Anfang Juli 2023 misst Mediapulse die Bewegtbild-Werbeformen Start Ad und Fast Forward Ad, diese sind
damit Bestandteil der Schweizer TV-Wahrung.

Um diese Werbeform moglichst einfach und auch in Kombination mit Standard-TV-Kampagnen zu planen,
auszuwerten und zu reporten, werden die Replay Ads in EvoAd integriert:

e Aktueller Stand:
Replay Ads (Start Ad & Fast Forward Ad) sind mit den gangigen TV-Facts auswertbar
O Ex-Post-Daten riickwirkend ab 1. Juli 2023 verfligbar

e Nachste Schritte:
o Planung der Replay-Ad-Werbeformen (voraussichtlich bis Ende Jahr)
o Integration Pause Ad
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Anfrage der TV-Sender und TV-Vermarkter

Gibt es eine Messlosung fur Replay Ads, die den folgenden Anforderungen entsprechen kann?

Erhebungsmethode Messung statt Befragung

Forschungsgegenstand Menschen (Nutzung) statt Maschinen (Auslieferung)
Messkonstrukt Effektive Kontaktwerte statt Nutzungswahrscheinlichkeiten
Datenoutput Netto statt "'nur" Brutto

(Kumulierbare) Kampagnenreichweiten und Kontakthaufigkeiten nach

Kennwerte Zielgruppen statt Bruttokontakte

Konvergent TV-Kampagnenmessung uber integrale und entkoppelte

AR U Werbeformen statt Silolosung fur Replay Ads



Das Hybride TV-Messsystem als Basis der Replay Ad Messung
TV-Wahrung seit Juli 2022
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Antwort von Mediapulse

Die von Mediapulse vorgeschlagene Losung zur konvergenten Messung von Replay Ads ist
moglich, aber an die folgenden Bedingungen geknupft.

Die Replay Ad Messung erfasst Kontakte mit Replay Ads innerhalb des jeweils gultigen Universum der TV-
Forschung.

Die fur die Replay Ad Messung erforderlichen Dritt-Daten werden Mediapulse taglich und in der vereinbarten
Qualitat bereitgestellt.

Es werden nur solche Replay Video Ads erfasst, die mit einem von Mediapulse (bzw. Kantar) bereitgestellten
Watermark codiert sind.

Fehlende Informationen werden — wo methodisch vertretbar — mit Hilfe statistischer Verfahren erganzt.
Das Management der Kampagnen-IDs wird von den TV-Vermarktern verantwortet.
Die Lieferung der Replay Ad Messdaten folgt den Lieferrhythmen der hybriden TV-Forschung.

Die Publikation der Replay Ad Messdaten sowie die konvergente VerknUpfung der Leistungswerte von
integralen TV-Spots und entkoppelten Replay Ads erfolgen durch das von der AGFS betriebene TV-
Planungstool und werden von Mediapulse kontinuierlich gepruft.



Stand der Umsetzung

Sommer 2022
Herbst 2022
Januar/Februar 2023
Marz/April 2023

Mai/Juni 2023

Juli 2023

August 2023

Herbst 2023

Die Sender und Vermarkter haben das Messkonzept von Mediapulse gutgeheissen, die
Bedingungen akzeptiert und Mediapulse mit der Umsetzung beauftragt.

Mediapulse schliesst die erforderlichen Vorarbeiten ab.

Die fur die Messung erforderlichen Modelle werden auf Basis einer Testkampagne der
Sender und Vermarkter trainiert.

Mediapulse pruft und optimiert die Messung und die Qualitat der Datenbereitstellung.
Die Ergebnisse der Messung werden in einer gemeinsamen Analysephase mit den

Sendern und Vermarktern evaluiert.

Start der Messung von Replay Video Ads und der Lieferung der Messdaten an die
AGFS, Messung der Pause Ads wird als unzureichend beurteilt, Mediapulse unterbreitet
Losungsvorschlag fur die zureichende Messung der Pause Ads

Marktinformation zum Start der Replay Video Ads Messung

Entscheid der Sender und Vermarkter Uber die Umsetzung des Mediapulse-Vorschlags
zur Messung der Pause Ads



Fragen immer gerne: mirko.marr@mediapulse.ch m e d a [] u ‘Se
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Integration Replay Ad-Daten in EvoAd AGFS®

e Replay Ads sind Bestandteil der PIN-Datenlieferung der MPAG
e Integration der Replay Ad-Daten in EvoAd analog der Standard-TV-Daten

® Prozesse/Anwendung somit nahezu identisch zu Auswertungen von Standard-TV
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ReplayAds in der Kontrolle AGFS®

® Prozess ist derselbe wie bisher:

o Kampagne via Neu & Kontrolle anlegen / Zielgruppen auswahlen
o  ReplayAds-Files importieren
o  Der ReplayAd-Typ wird in der Spalte “Werbeform” angezeigt

Sender (KW fJahr Plandatum Planzeit Datum Zeit A |\Werbeform NTag Y| Spotdauer | Brutto (Paid)| Netto/Netto ...| Brutto (All-In)
' ' Mo

3+ KW 27 /2023 | 03.07.2023 02:00 03.07.2023 02:00: ReplayAd Start Mo 7 39 39 39
ProSieben CH KW 28 / 2023 10.07.2023 02:00 10.07.2023 02:00: ReplayAd Start Mo 7 174 174 174
3+ KW 30 /2023 24.07.2023 02:00 24.07.2023 02:00: ReplayAd Start Mo 7 39 39 39
3+ KW 29 /2023 17.07.2023 03:00 17.07.2023 03:00: ReplayAd Start Mo 7 39 39 39
RTLZWEICH KW 27 /2023 | 03.07.2023 04:00 03.07.2023 04:00: ReplayAd FFWD Mo 20 175 175 175
RTLZWEICH Kw 27 /2023 | 03.07.2023 04:00 03.07.2023 04:00: ReplayAd Start Mo 7 105 105 105
VOX CH KW 27 /2023 | 03.07.2023 04:00 03.07.2023 04:00: ReplayAd FFWD Mo 20 215 215 215
3+ KW 30 /2023 24.07.2023 04:00 24.07.2023 04:00: ReplayAd FFWD Mo 20 57 57 57
V24 KW 31 /2023 31.07.2023 04:00 31.07.2023 04:00: ReplayAd FFWD Mo 20 + +H +
VOX CH KW 27 /2023 | 03.07.2023 05:00 | 03.07.2023 05:00: ReplayAd Start ) Mo 7 90 90 90




ReplayAds in der Kontrolle AGFS®

e Auswertungen in Ergebnisse mit Reports. ReplayAds kdnnen...

O ... mit neuen und bestehenden Reports ausgewertet werden
© ...indem gewohnten Detaillierungsgrad analysiert werden
o ... mit “normalen” TV-Kampagnen kombiniert ausgewertet werden

Gebiet: | Deutschschweiz (DS)

| 15-59 Jahre 20-59 Jahre HHF modern 15-74 .
NettoRating (%) CPP = GRP | OTS NettoRating(%) CPP = GRP  OTS Netto Rating (%)
ReplayAds | 3.554 5623 | 7.184 | 2.0 | 4.211 4480 8999 | 21 | 3.781
SoWeFom | 15.402 2239 | 32290 | 2.1 18.076 1002 = 38.014 @ 2.1 17.942
41.227 1702 | 192.308 4.7 47.961 1393 | 235.034 4.9 49.165

‘Summe | 44.320 1’899 | 231.782 @ 5.2 51.376 1’560 | 282.047 5.5 51.855



ReplayAds in der Kontrolle AGFS®

e Neu stehen folgende Elemente fiir Reports zur Verfiigung:

©  Angebotswerbeform:
m ReplayAd FFWD = FastForward
m ReplayAd Start = StartAd

o  Werbeform Gruppe:

Dort kann eine eigene Gruppe fiir die ReplayAds angelegt werden analog den
Standard-Werbeformen oder den SoWeFo.

Diese Gruppe muss vom Manager in Daten / Systemstandards / Gruppe von Werbeformen
erstellt werden.



ReplayAds in der Kontrolle AGFS®

e Hinweise zu den Facts:
o “Kontakte ReplayAd (Tsd)” nicht verwenden

o  Generell werden 30”-Leistungsfacts fiir Replay Ads noch nicht ausgewiesen.
Der Umgang mit diesen Facts wird in der nachsten UC thematisiert werden.



AGES®

INsTALLATION VERSION 5214



Installation Version 5214 AGES®

e Neue Version EvoAd (5214) muss bis zum Freitag, 8. September 2023, installiert werden

o die bisherige Version (5034) wird am 8. September nicht mehr gestartet werden kénnen

e Die ergdanzten PIN-Daten werden automatisch ausgeliefert

o Verflgbar sind Daten ab 1. Juli 2023
o  Auswertungen flir Kampagnen vor diesem Datum sind nicht moglich



AGES®

OrreNE FRAGERUNDE



VIeLeN DANK!
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