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BASISZEITRAUM PROGNOSE
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Basiszeitraum Prognose

● Anpassung des Basiszeitraumes der Basisprognose 2023

○ bisher: 01.10.2021 - 30.09.2022

○ neu: 01.01.2022 - 31.12.2022



NAMED USER
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Named User

● Einige Agenturen arbeiten mit den persönlichen Logins

● Umstellung für “alle” Agenturen am nächsten Wochenende geplant

● Zwei kleine Prüfungen pro Agentur nötig

● Bitte Resultat der Prüfung pro Agentur bis morgen Freitag, 15:00 Uhr, bei unserer Hotline melden 

● Login kann am Montagmorgen geprüft werden
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Prüfungen pro Agentur

● Ist die korrekte Lizenz installiert?

● Logins prüfen
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Prüfungen pro Agentur (2)

● Bitte Resultat der Prüfung pro Agentur bis morgen Freitag, 15:00 Uhr, bei unserer Hotline melden 

● Wir stellen Agenturen mit positivem Test am Wochenende via Download um

● Bitte pro umgestellte Agentur am Montag zum gemeinsamen Test bei unserer Hotline melden 



EVOAD VERSION 4861
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Ausblick EvoAd Version 4861

● Die Formate bereits im Wizard definieren

● Neue Spalte in Medienliste – pot. Nettoreichweitenzuwachs (%)
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Ausblick EvoAd Version 4861 (2)

● Den Zeitraum des Default-Flights einfach anpassen

● Spaltensets einfach laden und speichern (Planung, Tracking und Kontrolle)
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Ausblick EvoAd Version 4861 (3)

● neues Fact Kosten lt. Konditionen zeigt die Kosten der aktuellen Kostenstufe gemäss 

Konditionenbaustein an. Importierte Preise werden ignoriert

● Für die drei Kostenstufen Brutto, Netto und Netto/Netto stehen jeweils die drei Kosten-Struktur Facts 

Paid, All-In und Non-Paid zur Verfügung

● Füllen der Umfeldinformationen aus dem Angebot, falls in der DNX keine Informationen hinterlegt sind. 

Die Texte werden mit zwei führenden Sternen gekennzeichnet
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Ausblick EvoAd Version 4861 (4)

● Zusammenfassen von Hauptspot und Remindern beim Import. Die Möglichkeit der Tandem-Bildung 

besteht neu bereits im Dialog des XML-Import

● Doppelbuchungen beim XML-Import verhindern (Kampagnenname wird bei Prüfung ignoriert)

● Die Definition des Time Outs wird auch für die publiplan-Schnittstelle verwendet

● Möglichkeit in der Strategie die Umwandlung in Absoluttabellen zu unterbinden

● Beim Erzeugen von Werbeblöcken werden nun alle Einschränkungen aus den Vorgabentabellen 

berücksichtigt



OFFENE FRAGERUNDE



NÄCHSTER TERMIN
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Nächster Termin

Die wöchentliche Informationsveranstaltung findet nächste Woche wieder statt:

Nächster Termin: Donnerstag, 12.01.2023, 13.30 – 14.30h

Weiterhin Teilnahme via Link auf AGFS.ch 
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