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Aktuelle Arbeiten AGFS':I

1. Individuelles Login




AGFS®

NEUE VERSION EVOAD




Inhalt neue Version EvoAd AGFSﬂ

* Medienliste — Anzeige und Berechnung pot. Nettoratingzuwachs. Die Berechnung wird mit einem zweiten
Rechnenbutton oder generell ausgel6st

Medienliste B F [F

Sender &

Sender & |KW /Jahr Plandatum | Planzeit Tag |Frg. JPot. Zuwachs (Met. Rat.) (3%) + ?potd... Fixiert Fs |Aufirags
T [] []
3 SAT.1CH KW 48 [ 2022 30.11.2022 23:47 Mi 0,063 30

SAT.1CH KW 47 [ 2022 23.11,2022 23:47 Mi 0,063 30

SAT.1CH KW 47 [ 2022 24,11,2022 10:01 Do 0,063 30

SAT.1CH KW 46 [ 2022 17.11,2022 10:01 Do 1 0,063 30

SAT.1CH KW 45 [ 2022 10.11,2022 10:01 Do 0,063 30

SAT.1CH KW 44 f 2022 03.11,2022 1001 Do 1 0,063 30

SAT.1CH KW 45 [ 2022 08.11.2022 13:59 Di 0,063 30

SAT.1CH KW 44 f 2022 01.11,2022 18:59 Di 0,063 30

SAT.1CH KW 48 [ 2022 28.11,2022 10:01 Ma 0,062 30

SAT.1CH KW 47 [ 2022 21,11,2022 10:01 Mo 0,062F 20

JE——— [P p— PP P eas el .

* Zusammenfassen von Hauptspot und Remindern

* Optimierung automatischer Abgleich einer Planung mit dem Angebot, wenn eine neue Prognose zugewiesen wurde




Inhalt neue Version EvoAd (2) AGFSﬂ

* Den Zeitraum des Default-Flights einfach anpassen:

Kampagnendefinition
1. Allgemein Kampagnenzeitraum
von biz
2. Bausteil
usteine Gesamtzeitraum 01122022 - (31122002 ~||| Setze Default-Fight
3. Zeitrdume
Flights
4, Sender =
von bis
5. Programmschema Manuelle Einteilung in Flights 01.12.2022 31.12.2022 Hinzufiigen
6. Budget-Vorgabe # Unterteile Kampagnen in Wochen - Ausfithren
7 Racicdatansnnrdnunn Beachte Monatsgrenzen

* Die Formate bereits im Kampagnen-Wizard definieren:

Kampagnendefinition
= = -
1. Allgemein tvp e Oniones
2. Bausteine ® Budget Budget 0| Kostenstufe |Brutto (Paid) - | Gleichvertsiung
Zeitraumsgewichtet
3. Zeitrdume
4. Sender Gebietsverteilung
5 Gebiet GRP Budget Budget (%)
- Deutschschweiz (DS) 0,000 0,00 70,000
6. Budget-Vorgabe Suisse Romande (SR) 0,000 0,00 25,000
Svizzera Italiana (SI) 0,000 0,00 5,000
7. Basisdatenzuordnung
8. Zusammenfassung
Flightverteilung
= e
Fiightname von bis Budget Budget (%)
Flight 1 (kW 48/2022) 01.12,2022 04.12,2022 0,00 20,000
Flight 2 (KW 45/2022) 05.12,2022 11.12,2022 0,00 20,000
Flight 3 (kW 50/2022) 12.12,2022 18.12.2022 0,00 20,000
Flight 4 (kW 51/2022) 19,12,2022 25.12,2022 0,00 20,000
Flight 5 (KW 52/2022) 26.12,2022 31.12,2022 0,00 20,000
Summe 0,00 100,000
Formate
Spotdauer |Formatkirzel |Spotbezeichner
20
7
<< Zuriick Weiter == Abbrechen Fertigstellen



Inhalt neue Version EvoAd (3) AGFS“

* Tabelleneinstellungen einfach laden und speichern. Funktion steht in der Planung, im Tracking und in der Kontrolle zur
Verfugung:

Medienliste B ¥ B 8 Anzahl 10 (=] 11l

Sender &

Sender & |KW/Jahr Flandatum Planzeit Tag |Frg. |Spotd... |Fixiert FS |Aufiragsform Preis| Brutto (All-In)| MNetig
T ]

* Neues Fact , Kosten It. Konditionen®. Fact zeigt die Kosten gemass Konditionsbaustein an. Importierte Preise werden
ignoriert

* DB-Export — Definition des Time Outs (in Systemstandards)

* Erweiterung des XML-Imports, um mehrere Kampagnen auswerten zu kénnen. Beim XML-Import werden die Felder
Agentur, Kunde, Produkt und Kampagnenname importiert und in den Blocken hinterlegt. Im Reporteditor stehen diese
Merkmale zur Verfliigung und kénnen frei platziert werden => wie zusammenfassen, Vermarkter haben verschiedene
Bezeichnungen



Inhalt neue Version EvoAd (4) AGFSﬂ

* Fir die drei Kostenstufen Brutto, Netto und Netto/Netto stehen jeweils die drei Kosten-Struktur Facts Paid, All-In und
Non-Paid zur Verflgung:

= & B € |KostenStrukiur - W B X =
Zielgruppe: |03+ Jahre ~|  Gebiet: |Total -

Frg. B-Kost.-Strk. (%%) | M-ost.-Strk. (%) | MN-Kost.-Strk. (%) Brutto-Strk. {Alldn) (32) | Metto-Strk. {AllIn) {3:) | Metto/Metto-Strk. (All-In) (%) Brutto-Strk. {NonPaid) (%:) | Metto-Strk. (NonPaid) (%) | Metto/Metto-Strk. (MonPaid) (%&)
05:00-08:00 0,439 0,439 0,438 0,386 0,386 0,386 0,000 0,000 0,000
08:00-11:00 2 2,910 2,910 2,910 2,562 2,562 2,562 0,000 0,000 0,000
11:00-14:00 9 17,566 17,566 17,566 15,098 15,098 15,098 30,354 30,354 30,354
14:00-17:00 4 12,111 12,111 12,111 15,103 15,103 15,103 37,098 37,093 37,098
17:00-19:00 8 35,426 35,426 35,426 31,183 31,183 31,183 0,000 0,000 0,000
23:00-02:00 16 31,547 31,547 31,547 31,667 31,667 31,667 32,549 32,549 32,549
Summe 40 100,000 100,000 100,000 100,000 100,000 100,000 100,000 100,000 100,000

* Falls keine Umfelder in den Expostdaten enthalten sind, werden unter Titel die geplanten Umfelder angezeigt. Die
Texte werden dann mit zwei fuhrenden Sternen gekennzeichnet

. |werbeform

Pre Split Schweiz
Werbeblock
Post Split Schwei
Werbeblodk
Werbeblock CH
Werbeblock CH
Werbeblock CH
Werbeblock CH
Werbeblodk CH
Werbeblock CH

Z

Titel {UV}

Hellboy - Call of Darkn...
Hellboy - Call of Darkn...
Hellboy - Call of Darkn...
*Hangower

=Die Welt am Mittag ...
=Die Welt am Mittag
=Die Welt am Mittag
FEWELT Mewsroom - ...
FEWELT Mewsroom
FEWELT Mewsroom

Titel {UN}

Hellboy - Call of Darkn...
Hellboy - Call of Darkn...
Hellboy - Call of Darkn...
Hangower

=*Die Welt am Mittag
=*Die Welt am Mittag ...
FEWELT Mewsroom
FEWELT Mewsroom
FEWELT Mewsroom
FEWELT Mewsroom

Genre {UV}

Film f Spielfim [ Scienc...
Film f Spielfim [ Scenc...
Film f Spielfim [ Scienc...
*=*Film / Spielfilm f Co...

==aktualitat/ Wetterb...

==aktualitat | Politik
==aktualitat | Politik

==aktualitatf Wetterb...

==Aktualitit [ Politik
==pktualitit [ Politik

Genre {UM}

Film f Spielfim [ Scenc...
Film f Spielfim [ Scenc...
Film f Spielfim [ Scenc...
=*Film f Spielfim f Co...

==pktualitat [ Politik
==Aktualitit diverse
==pktualitat [ Politik
==pktualitat [ Politik
**pktualitdt [ Politik
**pktualitdt [ Politik




AGFS®

ARBEITEN MIT VON EVOAD ZUR
VERFUGUNG GESTELLTEN REPORTS




Demonstration EvoAd AGFS“

. & © Akt, Verzeichnis: |[Bausteine \System
¥ ™ Breaks * Breaks: Resultate nach Altersgruppen, Geschlecht etc. (editierbar)
iy *  Einzelauflistung pro Sender  *  Einzelauflistung pro Sender: Spotliste (editierbar)
¥ *  |Frequency Cover Report * Frequency Cover Report: Entwicklungen kum. Nettorating etc.
v 2 | Kontaktdassen * Kontaktklassen: detaillierte Analyse der KK (editierbar)
v = Kum, Ktk e Kum. Ktk: Entwicklung KK / kum. Nettorating. Tag, KW etc.
T 1 i Kumulation * Kumulation: Entwicklung Kampagne nach Spot, Tag, KW etc.
o ™ Marktdefiniion * Marktdefinition: Analyse des Marktes (wenn dieser definiert ist)
v = | Optimierungsverlauf e Optimierungsverlauf: von automatisiert geplanten Kampagnen

Ubersicht « Ubersicht: Alle Facts der Kamp. auf einen Blick (editierbar)




AGFS®

DISK PERFORMANCE TEST




Demonstration EvoAd

Kampagne

Dateninformationen < l Loki
'% Speichern unter...
penteules Disk Performance -N
ﬁ Testet die Geschwindigkeit beim Lesen und Schreiben auf den Laufwerken mit relevanten Daten wie -5
(30 schliefien z.B. DNX und Projektumgebung. =]
Ubersicht
1]
-P
Zuletzt verwendet =
-G
Neu
[ pisk Performance
Tools
= Bitte geben Sie die Einstellungen n die Disk Performance gemessen werden soll:
Informationen Anzahl Testldufe: | 3 Anzahl Dateien pro Lauf: | 5 Dateigrafie: | &4 MByts Disk Performance testen

Verwaltung

DNX Disk Performance
Hilfe Ping: Status Success; Mean Duration 0 Milisecon

Wiriting permissions:
’f MNeu anmelden MEByte: 320

AGFS

Im Bereich Information (1), Disk Performance (2) wahlen/klicken
und mit den Standardeinstellungen (3) den Test starten (4).

Die Ergebnisse (5) konnen mit der AGFS geteilt werden, um
mogliche Probleme in der Anbindung zu erkennen.

Der Test schreibt Dateien sowohl in das Verzeichnis der DNX wie
auch der Lizenz und liest diese wieder.

In den Ergebnissen ist ersichtlich, wie schnell auf die
Netzwerkumgebung zugegriffen werden kann und ob die
Anbindung an die entsprechende Laufwerke/Pfade aus- oder
unzureichend ist.

Vergleichswerte:
®* Sehrgut
*  Schreiben >4’000 MB/s
* Lesen: > 2’000 MB/s

®*  Ausreichend
®*  Schreiben >150 MB/s
®* Lesen > 150 MB/s




AGFS®

OFFENE FRAGERUNDE




AGFS®

SCHULUNGEN




Schulungen AGFS“

e Schulungen:
bei Bedarf gerne uber die bekannten Kanale anfragen

* Hilfestellung Kampagnen-Vorlage:

auf Wunsch erstellen wir pro Agentur eine Kampagnen-Vorlage ab Briefing, welche gemeinsam
besprochen wird




AGFS®

NACHSTER TERMIN




Nachster Termin AGFS“

Die wochentliche Informationsveranstaltung findet nachste Woche wieder statt:

Nachster Termin: Donnerstag, 15.12.2022, 13.30 — 14.30h

Weiterhin Teilnahme via Link auf AGFS.ch




VIELEN DANK!

AG FS ARBEITSGEMEINSCHAFT
FERNSEHWERBUNG SCHWEIZ AG



