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Aktuelle Arbeiten AGFSﬂ

1. Prognosen 2020 & 2021 veroffentlicht

2. Automatische Kampagnenaktualisierung

3. Individuelles Login
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FRAGEN UND ANTWORTEN




Report «Kumulation» bei Basis/Reminder

Evogenius Advertising (2. 22.3.4800) - Werbung

Kampagne E Definition 2 Planung > Tracking > Kontrolle = Ergebnisse
QB & < o & ¢ B D — g
Werbeblacke
Rechnen Cockpit Planung Tracking Kontrolle [---1 Total 15-59 Jahre Ohne Overspil Reportiibersicht Reportdefinition
v b v v anzeigen bearbeiten
Views Schnellibersicht Phasen Varianteneinstellungen Ergebnisse Kumulation
= F H @  Kumulation - W
W
Datum Sender Block St Zeit BE Tag Plandatum Ps | PM Dauer| Spotdauer
» 26.07.2022 SRF 1 ExPost 18:55:45 SRF 1 26.07.2022 18:52 Di 26.07.2022 18 52 03:17 5
26.07.2022 SRF 1 ExPost 19:22:09 SRF 1 26.07.2022 19:22 Di 26.07.2022 19 22 04:03 5
26.07.2022 SRF 1 ExPost 19:55:42 SRF 1 26.07.2022 19:53 Di 26.07.2022 19 53 02:24 20
26.07.2022 SRF 1 ExPost 19:55:42 SRF 1 .26.07.2022 19:53 Di 26.07.2022 19 L) 02:24 L
26.07.2022 SRF 1 ExPost 22:19:45 SRF 1 26.07.2022 22:20 Di 26.07.2022 22 20 05:34 20
IZELI]?.EDEZ SRF 1 ExPost 22:19:45 SARF 1 26.07.2022 22:20 Di 26.07.2022 22 20 06:34 L I
27.07.2022 SRF 1 ExPost 18:55:32 SRF 127.07.2022 18:52 Mi 27.07.2022 18 52 03:31 20
|27.07.2022 SRF 1 ExPost 18:55:32 |SRF 127.07.2022 18:52 Mi 27.07.2022 18 52 03:31 5 |
27.07.2022 SRF 1 ExPost 19:54:34 SRF 127.07.2022 19:53 Mi 27.07.2022 19 53 01:30 5
27.07.2022 SRF 1 ExPost 22:20:00 SRF 127.07.2022 22:20 Mi 27.07.2022 22 20 05:04 5
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Fiir einen Reminder wird keine
separate Leistung ausgewiesen
(Basis/Reminder werden jeweils
als 1 Spot angesehen), was dazu
fuhrt, dass der
Kumulationsreport an dieser
Stelle nichts/0 ausweist.

Das kann auch auf Ebene Woche
passieren, wenn der letzte Spot
in der Woche ein Reminder ist.
In diesem Fall wird fiur die
komplette Woche «0»
ausgewiesen



Einstellungen speichern AGFS':I

* Einstellungen speichern & abrufen
e Alle Einstellungen in Tabellen, Medienliste, Gesamt etc. kdnnen gespeichert werden

Einstelungssets X
™ ) . — Einstellungen der Kampagne Einstellungssets
Kampagne %% Definition Planung _)33 Tracking (o Kontrolle Ergebnisse
. Aktuelles Einstellungsset: Betriebstatten-Standard
1 [t Epids e e Views
% 1] % u Ltt-‘gf A % -@‘I %7 Laden [T speichert die sichtbaren views und den aktiven View
» i :l:| Speichern gap Fectemstelungen
. . . . vy Einstell firr einzelne Facts
Gesamt Variante | Allgemein Bausteine  Kosten-  Benutzerdef. Einstellungs erEngEn T neene as

= Planung
%3] Einstelungen

= -
berechnung Sendergruppen & Benutzereinstel

Gesamt/Variante Kampagnendefinition — Mls=es Speichern oder Neues Set erstellen
I Einstellungen vornehmen, anschl. o At

Definition / Speichern. o |/,

Kentralle
ES) Enstelungen der kontrole

Alle Sets nach rechts iibernehmen

* Ein bestehendes Setting an Einstellungen kann unter «Laden» aufgerufen werden

| Einstellungsset laden x
| Einstellungssets Inhalt des gewshlten Einstellungssets
= Views
Systemstandard ! JI Speichert die sichtbaren Views und den aktiven View
®) Betriebstitten-Standard B Facteinstellungen
t5? Einstellungen fr einzelne Facts
Baustein
1 = Planung
Eigene Sets unter Bausteine & W | A verzecme: sausts @ | | T Erehngenderrlanng
(=] - . Verzeichnis: Bausteine (=
- = W @ s Automatische Optimierung
aufrufe n & u be rn e h m e n Mame & |Erst... |Erstellt Gedndert L PE-JI Speichert die Einstellungen der autom. Optimierung
1 e Automatische Optimierung
&/ Schulungen_Tests i P}J Speichert die Einstellungen der autom. Optimierung
& Standard Tracking
&) System Speichert die Einstellungen fir das Tracking
@l | zauberkiiche Kontrolle

% Einstellungen der Kontrolle



Reminder Verteilungsvorgaben Werbeformen AGES

* Das Abwahlen von Elementen in Verteilungsvorgaben-Tabellen hat nicht immer denselben Einfluss:
* das abgewahlte Element bei «Planerzeugen / automatisierte Verteilung» wird nie belegt

 Z.B.werden die abgewahlten Sender, Zeitschienen, Wochentage etc. bei «Planstruktur erzeugen» aus der
Medienliste geldscht

Aber Achtung:
* bei Flight und Werbeform bleiben alle Elemente in der Medienliste bestehen, z.B. die abgewahlte Werbeform
PreSplit

* Tipp: Schaut, ob sich bei «Planstruktur erzeugen» die Anzahl Blocke in der Medienliste verandert oder nicht.

* Tipp 2: Werbeformen Uber die Ausschluss-Liste eliminieren, dann werden diese auch nicht mehr in der
Medienliste angezeigt
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VERARBEITEN VON PREBOOKINGS




Demonstration EvoAd AGES®
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OFFENE FRAGERUNDE
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SCHULUNGEN




Schulungen AGFS“

e Schulungen:
bei Bedarf gerne uber die bekannten Kanale anfragen

* Hilfestellung Kampagnen-Vorlage:

auf Wunsch erstellen wir pro Agentur eine Kampagnen-Vorlage ab Briefing, welche gemeinsam
besprochen wird
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NACHSTER TERMIN




Nachster Termin AGFS“

Die wochentliche Informationsveranstaltung findet nachste Woche wieder statt:

Nachster Termin: Donnerstag, 1.12.2022, 13.30 - 14.30h

Weiterhin Teilnahme via Link auf AGFS.ch




VIELEN DANK!
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