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AGFS®

PROJEKTSTAND




Projektstand AGFS“

1. Nachste Version kommt ab Mittwoch, 29.06.2022
= RCS Module

= Qvernight Datenaktualisierung
= Reporter Datenbank

=  Werbeformen-Gruppen (ahnlich Sendergruppen)

= Beibehalten gebuchter Blécke beim Planerzeugen

= |n der Medienliste gibt es die Moglichkeit ,,Nicht verfiigbare“-Blocke auszublenden
= GRP Zieldefinition beim Erstellen einer Kampagnen




AGFS®

AUFBAU BASISPROGNOSE




Vermarkterprognose / Basisprognose AGFSﬂ

Vermarkterprognose

* Planleistungen fur definierte Zielgruppen (GRP und Brutto Rating pro Werbeelement fiir Sprachregion des
Senders)

* Diese Zielgruppen sind nicht markiert in EvoAd (deshalb liegen sie im Verzeichnis Standard)

Basisprognose

* Basisprognose berechnet fir beliebige Zielgruppen mit eingestellten Vorschriften Planleistungen auf der
Basis von ausgestrahlten Werbeelementen

* Die Planleistungen fur die kumulierte Netto-Ratings werden fur alle Zielgruppen durch die Basisprognose
berechnet (auch fir Zielgruppen mit einer Planleistung aus der Vermarkterprognose)




Aufbau Basisprognose AGFSﬂ

Aufbau

* Prognose fur Periode 01.01.2022 - 20.11.2022 und 19.12.2022 - 31.12.2022

* Basiszeitraum 2021
* 5 Vorschriften

* Prognose fiir Periode 21.11.2022 - 18.12.2022 (Fussball WM)
* Basiszeitraum 11.06.2021 - 11.07.2021 (Fussball EM 2021)
e 4 \Vorschriften




Vorschriften AGFSﬂ

Beispiel 1. Vorschrift

Suche in der Basisperiode Werbeelemente auf dem gleichen Sender, gleicher Monat, gleicher Wochentag,
gleiche Werbeform, gleiche Planstunde, gleiche Planminute

Mindestanzahl an Basisblocken: drei Blocke (falls diese nicht gefunden werden, dann bestimmt die
nachste Vorschrift die Basisblocke)

Fir die Prognose werden die drei durchschnittlichsten Blocke, bezogen auf den Leistungswert Rating
verwendet

Das arithmetische Mittel der drei durchschnittlichsten Blocke wird die Planleistung fur die
Werbeelemente herangezogen




Beispiel Basisprognose 1. Vorschrift

Werbeelemente

Sender Tag Plandatum  Werbeform Planstunde Planminute Rt (Tsd.) .
SRF 1 Di 20.12.2022 Werbeblock 19 28 432.58

SRF1 Di 13.12.2022 Werbeblock 19 28 432.58

SRF 1 Di 06.12.2022 Werbeblock 19 28 432.58

¥

suche in Basiszeitraum gleicher Sender,
Monat, Wochentag, Werbeform, Planstunde,
Planminute

¥

Basiswerbeelemente

Sender Tag Plandatum  Werbeform Planstunde Planminute Rt (Tsd.) Durchschnitt Gewahlt

SRF 1 Di 21.12.2021 Werbeblock 19 28 398.01 -53.425 398.01
SRF 1 Di 14.12.2021 Werbeblock 19 28 438.76 -12.675 438.76
SRF 1 Di 28.12.2021 Werbeblock 19 28 508 56.565

SRF 1 Di 07.12.2021 Werbeblock 19 28 460.97 9.535 460.97

1805.74°  451.435 1297.74 432.58
Durchschnitt Durchschnitt

AGFS®




Vorschriften 2-5 AGFS“

Wird fir die 1. Prognosevorschrift nicht genligend Basiselemente gefunden, weicht die Prognose auf die nachste
Vorschrifts-Stufe aus und sucht dort Werte:

2. Vorschrift

* Gleicher Sender,fleicher Monat, gleicher Wochentag, gleiche Werbeform, gleiche Planstunde, +- 60min, mindestens drei
Basisblocke, die drei durchschnittlichsten bestimmen Planleistung

3. Vorschrift

* Gleicher Sender, gleicher Monat, gleicher Wochentag, gleiche Werbeform, gleiche Planstunde, gleicher Sendungstitel,
mindestens drei Basisblocke, die drei durchschnittlichsten bestimmen Planleistung

4. Vorschrift

* Gleicher Sender, gleicher Monat, gleicher Wochentag, gleiche Werbeform, gleiche Zeitschiene (06:00-09:00, 09:00-13:00,
I%I3:OIO-17:OO' 17:00-20:00, 20:00-23:00, 23:00-01:00) mindestens drei Basisblocke, die drei durchschnittlichsten bestimmen
anleistung

5. Vorschrift

d Glleiclher Sender, gleicher Monat, gleicher Wochentag, mindestens flinf Basisblocke, die vier durchschnittlichsten bestimmen
Planleistung



AGFS®

FRAGEN UND ANTWORTEN




Strategie: Option Werbebl6cke ausschliessen AGES®

Funktioniert «oder» «und» richtig?

v Werbeblocke / Belegungseinheiten ausschiiefen
GRP-Block (%) ell< = 0.1
Block Affinitat (%) vl = 70

Antwort:

«und» wurde zum bessern Verstandnis in in «und zugleich» umbenannt.

ABER — «Gefuhlt» sind die Funktionalitaten wirklich verdreht — ist in Abklarung




Datenaustausch: Login bei Admeira AGES®

Login muss z.T. mehrfach pro Tag eingegeben werden....

Connectez-vous a votre compte

ACMEIRA

Se connecter

Isumame.name@admeira.ch

Votre compte n'est pas accessible ?

Q} Options de connexion

Antwort:

Wird abgeklart, Ziel nur alle 3 Wochen




Verteilungstabellen: Ubergeordnete Zeilen bei Gruppierungen AGES®

Sollte das Total nicht 100 sein statt 21.5687

30-43 Jahre ménnlich [Bldcke SR]

SEER ] - | | G St ().} Fra. GRP | GRP-Stk. (%) | KKost PR
| Min. (%) Max. (%) | Ist

-/ SRG RTS | 0.000 100.000 21.568 48 39.575 21.568 27'868.53 | 577.85
[¥ SRGRTS RTS 1 0.000 70.000 82.972 25 32,836 82.972 19'800.,18 803.00
[¥ SRGRTS RTS 2 0.000 30.000 17.028 23 5.739 17.028 3068.35 455.31
Summe SRG RTS 0.000 100,000 21.568 48 39,575 21.568 27868.53 | 577.85

= GBFCH | 0.000 100.000 | 64.622 184 118572 64.622 40'428.96 | 340.97
[¥ @B FCH M6 CH 0.000 60,000 61,595 85 73.034 61.595 29'681.08 406.40
[¥ B FCH RTL9 CH 0.000 10.000 9,755 25 11.567 9.755 2625.81 227.01
[v lce FcH Wa CH 0.000 20.000 17.476 &0 20,722 17.476 5'806.79 280.22
¥ |eBFCH AB3 CH 0.000 10,000 11.174 14 13.249 11.174 2315.28 174.75
Summe GB FCH 0.000 100.000 64.622 184 118.572 64.622 40'428.96 340.97

= TF1 Gruppe | 0.000 100.000 13.810 75 25.339 13.810 6'888.26 | 27184
[¥ |TF L Gruppe TF1CH 0.000 £3.000 0.000
¥ [TF1 Gruppe TMC CH 0.000 22.000 32,369 8 8.202 32.369 7866.63 349.50
¥ [TF1Gruppe TFX CH 0.000 15.000 67.631 47 17.137 67.631 4021.64 234.68
Summe TF1 Gruppe 0.000 100,000 13.810 75 25,339 13.810 6'888.26 271.84

= Medi | 0.000 100.000 0.000

[¥ Mediaone SRP 0.000 100,000
;mme Mediaone 0.000 100.000

Summe 0.000 400,000 100.000 307 183.486 100,000 70'185.75 382.51

Antwort:
Darstellung ist korrekt, evtl. verwirrt es, dass das Total 2x gezeigt wurde
Input: Idealerweise wird auf dem Level Sendergruppe auch schon ein Max gesetzt!

—



Facts in Reportings

Genres sind leer

Preis| Brutto (All-In)| Netto/Netto (P...|

GRP|

CPP| Affinitat (%)| KTS (Tsd.)] Wdhg. [Buchungsstatus
|

[ Tite! UV}

[Titel {UnG

Genre {UN}

|Genre UV}

T \ \ |

Antwort;:
Konnen wir nicht nachvollziehen...

[
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Reports: Facts AGFSﬂ

1. Esfehlt der Fact CPP netto/netto

2. Brutto (non paid) und FS sind identisch. Brutto non-paid sollte alle non-paid Blocke enthalten (wie hier), aber
Freespace (FS) sollte NUR Freespace enthalten, dementsprechend das Fact Ausgleich Brutto

Frg. 3vito {AKIn) J Bruito (Fad) Brutic vkl Z= JATFIn) | Netic/Neto [2ad)

SRF1 [ % | wmsmm w7 | 195179.76 81057.53

FSI AL 53 1308255 7812.50 782 ¢ 10'7€5.35 1785785 B477.05 Cmrese.zs 1€39.26 159188
SAT1CH 22 5530.59 479248 7243 'L 6592362 15°009.58 < brIzest 135641 13541
FTL CH | s 157010.47 1D¥4CE. 22 1049822 aBea2.25 153006.33 131188 < bT319.0L 138,11 13811
ProSiebenC4 || 35 134477 7952501 FT506.0L 3943876 118541 51 s < bT0:123 103138 192138
ETS1 5% 3513300 H7BL 788D 513,30 122,75 S'57E.54 azss0.32 2EE052 779
\OX CH 225 10155225 33322 693322 IE15.07 10155130 77645 O 1450.42 149042
Mé CH e 1370%0.04 106756.08 10673308 0T 19020943 257820 < bimas §73.35 £73.35
SRFzasi | 4 45955.25 10733300 03550 B HES 4695956 SHLEE (a7 715,37 08489
FTS2 11 715075 31400 £14.00 €336.75 7288.33 5354.65 4pr010.53 4010.63 39159
FS1_AZ 3 91578 714.15 7H.15 770163 753173 186114 CT516.5) 251660 750263
KsbelEmscH | 322 154302« 38553 33 35'503.33 692651 4532343 SEE7.86 <k 58408 654.08 £54.08
3+ 5 12718438 8385775 &T867.75 P63 1231539 3741914 STt 5 1454.54 1164.54
W3 CH | m 257889 NS 765119 core0 | 2655522 358,64 < 551933 519.33 51533
a+ | 142 N7 1963105 156219 10514 02541 gs8s.71 < pT085.54 1CE5.64 198564
DMAXCH | X 206,59 4P IE MR 23733 094562 53172 b 730.17 .17 73017
™C O 53 17936.57 105 €2 102532 7050.75 1713151 595314 I 161664 151664
TFXCH | e 1357132 FesE02 799502 557630 1357132 724,86 S TTLes 273169 73169
TLCCH 23 2TDES 1722351 72350 9734 WSHI 3ec2.60 < bass3s 48535 485.36
Eter CH | 297 IEELIE 182972 1£250.72 £INEE ] 32149 < b 26850 268,50 B850
Summe | 752 1214456.83 735C4.10 TIRLK T 1216710 51 3W|7H.1L e 150533 148515

Antwort:
Eigenes Fact fur CPP netto-netto wird freigeschaltet

Fact Freespace wird ausgeblendet. Aufschlisselung Brutto non-paid via Auftragsformen vornehmen



Reports: Auftragsformen AGFSﬂ

1. Wird das Element «Auftragsform» in eine Report gezogen, kommt unter Bearbeiten keine Auswahl.

@) Zuriicksetzen ' 4 Elemente ausblenden
@) Riickgangig 4 Definition ausblenden
2 Bedingts
O Wiederholen | @ Definition entfernen ‘:O‘Dn‘alé,rjm

Reportde finition

‘ Zielgruppe: |30-49 Jzhre - Gebiet: Total

Mit Summenzeile

oK Abtrechert £s muss mindestens ein Element in Zeilen und Spalten vorhanden sein

Antwort:

Wird korrigiert. Bei der Planung steht «Freespace, LK, Spezial, Paid» zur Verfugung. Beim Arbeiten mit
Kampagnen ab Buchungstools alles was importiert wurde.




Reports: Facts AGFSﬂ

1. 2 x Kum. Netto-rating %: bitte einen entfernen
2. 2 x Kum Netto-rating Tsd: bitte einen entfernen

3. KTS (tsd) und Kum KTS (tsd) sind hier gleich

Fr=. @;;gnﬂ; | n@‘ X
E o5

==3 f==e=4] 271075
ST 3 3B 33358 134t 241 53757
=TI oH e Hiis H33E 3 T =358
T = mn o = 7E0 2333
Sk TH I 3646 i€24s SEE 26,36 .51
ATs 3 = PP %541 Py q5.7 231
Peo e = i€l w16l o 3258 7@
% oH = S w7 et e, T 7331
e = K50 ) 3 342 e
Frs 3 i 5 7 ETRD 445 TiEs
ESITE s H3: 1438 BB =43 5152
ke Er=C- | I 59 *32 ML 3441 93131
3+ a3 =0 X7 TR €737 1A
wacH 51 E %51 155 K757 s
= =2 Azl = ey x5E 3138
axcd Tz A s 133 1o 11ss:
TNCTH j = £ 51 SLiE srie 3535
T - = Er w5E s 4 a37m0
TCC= 23 87 2T 1= B R 1150
E—— s Er wm 3T 1537 5159
Ey— Ta£3 =51 1IR3 65758 SE7mSE T

Antworten:
Doppelte Facts werden entfernt

KTS (tsd) und Kum KTS (tsd) sind auf Sender-Ebene identisch, in einer Medienliste aber unterschiedlich



Ubersicht: Warnungen AGES®

Was bedeutet diese Warnung?

Ubersicht Warnungen Anderungen Ergebnisse
Typ |Feld Meldung
& Master-Variante ist nicht aktuell,
Antwort:

Die Kampagne sollte neu gerechnet werden, da an der Prognose, der Programmstruktur oder dem
ExPost-Zeitraum etwas geandert hat



Verteilungstabellen: Hervorhebung von Min/Max AGFS®

Was bedeutet es wenn gewisse Min/Max Eingaben Fett hervorgehoben werden?

GRP-Strk. (%) ~/| GRP-Strk. (%) |
Min, (%) | Max. (%) |

= SRG RTS 0.000 | 100.000

[ |SRGRTS RTS 1 0.000 80.000
[# |sRGRTS RTS 2 0.000 20,000 X
Summe SRG RTS 0.000 100.000

= GBFCH 0.000 | 100.000

[+ B FeH M6 CH 0.000 60.000
¥ |68 FeH Wa cH 0.000 15000 fx
[¥ |8 Fcr RTLS CH 0.000 10,000
e o, S o

Antwort:

Fehler in der Formatierung, wird korrigiert




Verteilungstabellen: Planung

Kann SRP nicht geplant werden? Und was ist «Rest»?

Flightvorgaben | Sendermix

Flight |Default Vorgaben

S—

30-43 Jahre mannlich [Blacke SR]

% | Zeitschienen Format (Ext.) Werbeform Split pro Tag GRP pro Sender [+

K-Kost | ; K-Kost

e Fra. GRP GRP-Strk, (%) |  K-Kost CPP

1
[V |SRG RTS 0.00 49'215.00 | 49'188.48 94 81,750 22,138 49'188.48 | 60169
[ |cB FcH 0.00 86'341.00 | 61'775.89 261 171.101 46.334 61'775.89 | 36105
¥ [TF1 Gruppe 0.00 50'376.00 | 34967.90 238 113.701 30.790 34957.90 | 307.54
[ |Mediaone 0.00 12635.00 | =< 0,000
Summe 0.00 198'567.00 | 150'882.27 605 369.273 100,000 150'882.27 | 408.59

0.00 0.00 495000 12 2.721 0.737 4950,00 | 1818.87

Emy—

Antwort:

SRP (Suisse Romandie Pool) kann grundsatzlich geplant werden, Angebot ist hinterlegt.

AGFS®

Rest = alles was nicht in den Gruppen definiert ist gibt es z.B. auch bei «falschen» Formaten... Suche um was
es sich handelt z.B. in der Medienliste...




Verteilungstabellen: Planung AGES

Um XML-Dateien zu importieren muss u.a. der Zeitraum der Kampagne im Wizard angegeben werden
(Zeitraume => Kampagnenzeitraum und Flights).

Hat es einen Einfluss auf die Ergebnisse z.B. XML-Datei Daten fur Mai 2022, Zeitraum auf Januar 2022
eingestellt?

Antwort:
Anders als wir es bisher kannten wird was ausserhalb des Kampagnen-Zeitraumes liegt nicht abgeschnitten.
Flr EK spielt ein falscher / langer Zeitraum keine Rolle. Bei einem allfalligen Switch auf Planwerte wird dann

aber das Potential an Blocke unter Umstanden riesig...

Tipp: Kampagne wie Neu / Kontrolle (Wizard) starten, da ist nur der Name Pflicht....
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FRAGERUNDE




VIELEN DANK]!
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