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PROJEKTSTAND
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Projektstand

1. Nächste Version kommt ab Mittwoch, 29.06.2022
▪ RCS Module

▪ Overnight Datenaktualisierung

▪ Reporter Datenbank

▪ Werbeformen-Gruppen (ähnlich Sendergruppen)

▪ Beibehalten gebuchter Blöcke beim Planerzeugen

▪ In der Medienliste gibt es die Möglichkeit „Nicht verfügbare“-Blöcke auszublenden

▪ GRP Zieldefinition beim Erstellen einer Kampagnen 



AUFBAU BASISPROGNOSE
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Vermarkterprognose / Basisprognose

Vermarkterprognose

• Planleistungen für definierte Zielgruppen (GRP und Brutto Rating pro Werbeelement für Sprachregion des 
Senders)

• Diese Zielgruppen sind nicht markiert in EvoAd (deshalb liegen sie im Verzeichnis Standard)

Basisprognose

• Basisprognose berechnet für beliebige Zielgruppen mit eingestellten Vorschriften Planleistungen auf der 
Basis von ausgestrahlten Werbeelementen

• Die Planleistungen für die kumulierte Netto-Ratings werden für alle Zielgruppen durch die Basisprognose 
berechnet (auch für Zielgruppen mit einer Planleistung aus der Vermarkterprognose)
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Aufbau Basisprognose

Aufbau

• Prognose für Periode 01.01.2022 - 20.11.2022 und 19.12.2022 - 31.12.2022
• Basiszeitraum 2021

• 5 Vorschriften 

• Prognose für Periode 21.11.2022 - 18.12.2022 (Fussball WM)
• Basiszeitraum 11.06.2021 - 11.07.2021 (Fussball EM 2021)

• 4 Vorschriften



8

Vorschriften

Beispiel 1. Vorschrift

• Suche in der Basisperiode Werbeelemente auf dem gleichen Sender, gleicher Monat, gleicher Wochentag, 
gleiche Werbeform, gleiche Planstunde, gleiche Planminute

• Mindestanzahl an Basisblöcken: drei Blöcke (falls diese nicht gefunden werden, dann bestimmt die 
nächste Vorschrift die Basisblöcke)

• Für die Prognose werden die drei durchschnittlichsten Blöcke, bezogen auf den Leistungswert Rating 
verwendet

• Das arithmetische Mittel der drei durchschnittlichsten Blöcke wird die Planleistung für die 
Werbeelemente herangezogen
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Beispiel Basisprognose 1. Vorschrift 

suche in Basiszeitraum gleicher Sender, 
Monat, Wochentag, Werbeform, Planstunde, 

Planminute

min. 3

3Durchschnitt Durchschnitt

Planleistung pro Block
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Vorschriften 2-5

Wird für die 1. Prognosevorschrift nicht genügend Basiselemente gefunden, weicht die Prognose auf die nächste 
Vorschrifts-Stufe aus und sucht dort Werte:

2. Vorschrift

• Gleicher Sender, gleicher Monat, gleicher Wochentag, gleiche Werbeform, gleiche Planstunde, +- 60min, mindestens drei 
Basisblöcke, die drei durchschnittlichsten bestimmen Planleistung 

3. Vorschrift

• Gleicher Sender, gleicher Monat, gleicher Wochentag, gleiche Werbeform, gleiche Planstunde, gleicher Sendungstitel, 
mindestens drei Basisblöcke, die drei durchschnittlichsten bestimmen Planleistung 

4. Vorschrift

• Gleicher Sender, gleicher Monat, gleicher Wochentag, gleiche Werbeform, gleiche Zeitschiene (06:00-09:00, 09:00-13:00, 
13:00-17:00, 17:00-20:00, 20:00-23:00, 23:00-01:00) mindestens drei Basisblöcke, die drei durchschnittlichsten bestimmen 
Planleistung 

5. Vorschrift

• Gleicher Sender, gleicher Monat, gleicher Wochentag, mindestens fünf Basisblöcke, die vier durchschnittlichsten bestimmen 
Planleistung



FRAGEN UND ANTWORTEN
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Strategie: Option Werbeblöcke ausschliessen

Funktioniert «oder» «und» richtig?

Antwort:

«und» wurde zum bessern Verständnis in in «und zugleich» umbenannt.

ABER – «Gefühlt» sind die Funktionalitäten wirklich verdreht – ist in Abklärung
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Datenaustausch: Login bei Admeira

Login muss z.T. mehrfach pro Tag eingegeben werden….

Antwort:

Wird abgeklärt, Ziel nur alle 3 Wochen
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Verteilungstabellen: Übergeordnete Zeilen bei Gruppierungen

Sollte das Total nicht 100 sein statt 21.568?

Antwort:
Darstellung ist korrekt, evtl. verwirrt es, dass das Total 2x gezeigt wurde
Input: Idealerweise wird auf dem Level Sendergruppe auch schon ein Max gesetzt!
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Facts in Reportings

Genres sind leer

Antwort:
Können wir nicht nachvollziehen… 



16

Reports: Facts

1. Es fehlt der Fact CPP netto/netto 

2. Brutto (non paid) und FS sind identisch. Brutto non-paid sollte alle non-paid Blöcke enthalten (wie hier), aber 
Freespace (FS) sollte NUR Freespace enthalten, dementsprechend das Fact Ausgleich Brutto 

Antwort:
Eigenes Fact für CPP netto-netto wird freigeschaltet

Fact Freespace wird ausgeblendet. Aufschlüsselung Brutto non-paid via Auftragsformen vornehmen 



17

Reports: Auftragsformen 

1. Wird das Element «Auftragsform» in eine Report gezogen, kommt unter Bearbeiten keine Auswahl.

Antwort:
Wird korrigiert. Bei der Planung steht «Freespace, LK, Spezial, Paid» zur Verfügung. Beim Arbeiten mit 
Kampagnen ab Buchungstools alles was importiert wurde.
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Reports: Facts

1. 2 x Kum. Netto-rating %: bitte einen entfernen 

2. 2 x Kum Netto-rating Tsd: bitte einen entfernen 

3. KTS (tsd) und Kum KTS (tsd) sind hier gleich 

Antworten:
Doppelte Facts werden entfernt

KTS (tsd) und Kum KTS (tsd) sind auf Sender-Ebene identisch, in einer Medienliste aber unterschiedlich
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Übersicht: Warnungen

Was bedeutet diese Warnung?

Antwort:
Die Kampagne sollte neu gerechnet werden, da an der Prognose, der Programmstruktur oder dem 
ExPost-Zeitraum etwas geändert hat
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Verteilungstabellen: Hervorhebung von Min/Max

Was bedeutet es wenn gewisse Min/Max Eingaben Fett hervorgehoben werden?

Antwort:
Fehler in der Formatierung, wird korrigiert
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Verteilungstabellen: Planung

Kann SRP nicht geplant werden? Und was ist «Rest»?

Antwort:
SRP (Suisse Romandie Pool) kann grundsätzlich geplant werden, Angebot ist hinterlegt.

Rest = alles was nicht in den Gruppen definiert ist gibt es z.B. auch bei «falschen» Formaten… Suche um was 
es sich handelt z.B. in der Medienliste…
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Verteilungstabellen: Planung

Um XML-Dateien zu importieren muss u.a. der Zeitraum der Kampagne im Wizard angegeben werden 
(Zeiträume => Kampagnenzeitraum und Flights). 

Hat es einen Einfluss auf die Ergebnisse z.B. XML-Datei Daten für Mai 2022,  Zeitraum auf Januar 2022 
eingestellt?

Antwort:
Anders als wir es bisher kannten wird was ausserhalb des Kampagnen-Zeitraumes liegt nicht abgeschnitten. 
Für EK spielt ein falscher / langer Zeitraum keine Rolle. Bei einem allfälligen Switch auf Planwerte wird dann 
aber das Potential an Blöcke unter Umständen riesig…
Tipp: Kampagne wie Neu / Kontrolle (Wizard) starten, da ist nur der Name Pflicht…. 



FRAGERUNDE
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